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” CENTRO DE INNOVACION SOCIAL





	   Red Argentina de Comercio Justo



La Red Argentina de Comercio Justo está compuesta por 15 organizaciones localizadas en distintas provincias de Argentina – Santa Fe, Río Negro, Buenos Aires, Ciudad Autónoma de Buenos Aires, Formosa, Chaco - que promueven la producción y comercialización de alimentos y artesanías basados en el concepto de comercio justo
El comercio justo es un movimiento económico alternativo que, en el marco de la economía solidaria y el consumo responsable, propone que los que producen bienes, servicios, ideas, creaciones, trabajen en condiciones dignas, sin explotación, cobrando precios justos, cuidando el medio ambiente, preservando los derechos y realizando proyectos que mejoren la calidad de vida de sus comunidades. Estas relaciones comerciales se basan en beneficios recíprocos e intercambios justos y su naturaleza trasciende el propio proceso económico.
	


	1
	Historia


La Red tiene su antecedente en la relación de intercambio y colaboración mutua entre cuatro organizaciones que desde hace más de dos décadas brindan apoyo a las comunidades de pueblos originarios de Argentina con el propósito de favorecer el comercio de sus productos. Estas organizaciones, mayormente vinculadas a la Iglesia Católica, a partir del intercambio informal que  mantenían, encontraban respuestas a necesidades comunes – diversidad de productos, similitudes en las problemáticas sociales de las comunidades productoras de artesanías, dificultades en el acceso a las comunidades debido a la lejanía, etc.
En el año 2003 una organización de origen italiano, vinculada al movimiento europeo de comercio justo de productos, se puso en contacto con una de las cuatro organizaciones argentinas que venían colaborando en este campo –la Asociación Civil Arte y Esperanza- y le propuso que invitaran a otras entidades con características similares, de forma tal de emprender un proyecto orientado a la exportación de productos artesanales bajo los principios del comercio justo. Estos principios son: pago al contado, relación a largo plazo, respeto al medio ambiente, protección de la infancia, igualdad para el trabajo de las mujeres y realización de proyectos que mejoran la calidad de vida de las comunidades. En el mes de septiembre de ese mismo año se produjo el primer encuentro de organizaciones con el objeto de identificar a las entidades interesadas en la propuesta de formar parte de una red de organizaciones promotoras del comercio justo en Argentina. Participaron de este evento doce organizaciones de distintas localidades del país.
Más tarde, en el año 2004, cerca de treinta organizaciones convocadas por la Asociación Civil Arte y Esperanza y el organismo europeo, se encontraron en la ciudad de Buenos Aires con el objeto de conocerse e iniciar un proceso de construcción de confianza que les permitiera llevar adelante un proyecto de trabajo en red. En ese período se elaboró un acta de constitución de la Red.
 De las veinte organizaciones presentes
 en esta instancia, quince se encontraban activas en la red a fines de 2007.

A lo largo del año 2005 y 2006 produjeron varios encuentros en las ciudades de Rosario y Buenos Aires, donde comenzarona discutir los alcances y objetivos de la Red, los que quedaron plasmados en el estatuto redactado en el año 2007 con la finalidad de tramitar la personería jurídica de la Red Argentina de Comercio Justo (RACJ y/o la Red).
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	Propósito, impacto y resultados buscados


La Red Argentina de Comercio Justo forma parte de un movimiento mundial surgido en Europa, a fines de la década de 1960, a partir de que un grupo de organizaciones de ese continente tomaron conciencia de que las condiciones de intercambio comercial, entre el norte y el sur del mundo occidental, eran extremadamente desiguales.

Buscando generar mejores condiciones para los productores de los países sureños, el comercio justo nació como una forma organizada según la cuál los productores de los países menos desarrollados pudieran establecer una relación comercial directa con los consumidores de los países más desarrollados, favoreciéndose de esa manera una distribución más equitativa del valor agregado de los productos.
El desarrollo local, la mejora de la calidad de vida, mejores precios para el consumidor y mayores ingresos para el productor, la protección ante la explotación infantil y el cuidado del medio ambiente son algunos de los beneficios que comparten por igual quienes adoptan los criterios del comercio justo y particularmente la RACJ.
En función de estos valores  y propósitos compartidos la RACJ se propone:

· Desarrollar el mercado del comercio justo en Argentina vinculándose a los que trabajan en condiciones similares y tienen dificultades de comercialización. 

· Fortalecer la red de artesanos, desde el punto de vista organizativo y económico a través de instancias de capacitación y de desarrollo de productos de acuerdo a los criterios del comercio justo. 

· Promover redes de comercialización entre organizaciones de Argentina, de América Latina y Europa. 

· Sensibilizar a la opinión pública sobre formas más responsables de producir y consumir. 
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	Miembros de la red


En el año 2007 son quince las organizaciones de distintos lugares del país que integran la R
red.
 Desde los inicios de su conformación tuvieron muy en claro la importancia de que las organizaciones que integraran la RACJ no debían ser del tipo empresarial ni generar intermediación comercial 
entre el productor y la boca de expendio. Estos requisitos dieron por resultado la exclusión de algunas entidades que participaron en los primeros encuentros de intercambio, y eran valoradas por sus pares por el trabajo de apoyo a las comunidades, pero su inclusión ponía en riesgo el concepto fundacional de la red.
La incorporación de nuevos miembros siempre se ha realizado a través de personas y/u organizaciones conocidas por los integrantes de la RACJ, pues esto funciona internamente como una certificación de confianza. Dado que la red se organiza regionalmente, la inclusión y el acompañamiento inicial de los nuevos miembros  también ocurre a través de referentes regionales.
En el año 2007 se encontraba cerrada la inclusión de nuevos integrantes a la Red. Se tomó la decisión de que, hasta tanto se presentaran los estatutos ante el organismo pertinente para su aprobación, no se incorporarían nuevos miembros. Esta decisión está fundada en la idea que incluir nuevos participantes en la red significaría seguir agregando otras personas a la conversación sobre el estatuto corriendo el riesgo de alargar este proceso innecesariamente. Luego de realizada la presentación se abrirá nuevamente la membresía. 
Respecto de los miembros, a futuro piensan solicitar una declaración jurada a todos los integrantes de la Red – se trate de miembros antiguos o nuevos -. La declaración deberá explicitar qué productos comercializan las entidades, quién los produce y de qué manera (insumos y modalidad), así como también cómo está compuesta la cadena de valor y el tratamiento de los costos.
El concepto de comercio justo es el aglutinante de los miembros de la Red. Sin embargo, hay ciertos temas del comercio justo tales como la certificación de los productos y el circuito de comercialización que todavía no cuentan con acuerdos elaborados dentro de los integrantes de la Red y profundizar en ellos podría ocasionar fracturas o conflictos. En consecuencia estos temas no son el foco de interés de la Red por el momento y han decidido tomar como prioritarios a todos los aspectos convergentes como, por ejemplo, el resguardo de los principios que hacen al comercio justo y promover el diseño de la ley que contemple y favorezca esta modalidad comercial en Argentina. Por otro lado, comenzaron a conformar nodos temáticos donde pueden incluirse las organizaciones según sus intereses particulares, como por ejemplo, su decisión de exportar y/ o abrir nuevos puntos de venta. 
Los integrantes de la Red reconocen la importancia del trabajo asociado a través de la RACJ, pero el caudal de trabajo cotidiano que significa llevar adelante cada organización hace que la Red también sea vista como un lugar de demanda. En cualquier caso, el espacio colectivo es vivido por los participantes como una inversión positiva y desde afuera se percibe a la Red como un sello de garantía de seriedad y calidad.
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	Actividades principales, proyectos, programas, servicios


Actualmente la RACJ desarrolla actividades centradas en:

1. el apoyo mutuo
2. la reflexión conjunta
3. la capacitación

1. Actividades de apoyo mutuo: la comercialización de productos según los criterios de comercio justo implican mayores costos vinculados a la fabricación y al acceso a los lugares alejados y a veces poco accesibles donde habitan los pequeños productores. La producción diseminada en distintas localidades de un país de importante extensión invita a que las organizaciones se organicen para planificar viajes conjuntos al interior de la Argentina y realizar de ese modo compras colectivas. También cuentan con experiencias de exportación conjunta de artesanías y la puesta en marcha de una tienda de venta de productos entre varias organizaciones miembro de la Red
.

2. La reflexión conjunta: generar intercambios y espacios de análisis crítico se convierte en una prioridad a la hora de profundizar prácticas basadas en valores que implican un paradigma  de intercambio comercial diferente al propuesto por el mercado actual.
Esta reflexión para la acción está unida al diseño de estrategias que mantengan el equilibrio entre los principios enarbolados por la Red y la relación costo–beneficio de todo emprendimiento comercial. Al mismo tiempo, después de accionar sobre la realidad contar con este espacio colectivo de intercambio y reflexión permite generar aprendizajes, producir conocimiento y lograr el resguardo y actualización de las ideas y valores de la Red.
3. La capacitación: cuentan con espacios de capacitación destinados a los miembros de la Red y los productores con quienes están vinculados. Los temas de capacitación se relacionan, por ejemplo, con elaboración de un sistema de costos, ajustes del diseño de los productos a las necesidades del mercado, modelos de producción que contemplen temas de escala. Han recibido financiamiento por parte de un organismo del Estado nacional (CENOC) para llevar adelante los espacios de capacitación y las asambleas.
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	Estructura y proceso de gobierno


La Red llevaba adelante la función de gobierno a partir del intercambio entre todos los miembros en los espacios de asamblea. La asamblea es el máximo órgano directivo y el ámbito de toma de decisiones. Las asambleas se realizan con una frecuencia anual y la participación es abierta a todos aquellos que quieran integrarse. Sin embargo al momento de votar para tomar decisiones se cuenta un voto por organización que integra la Red. 
En 2007 la Red constituyó una Comisión Directiva, según la normativa vigente para conformarse jurídicamente como asociación civil sin fines de lucro. Los cargos fueron ocupados por cada una de las organizaciones que integran la Red según la voluntad individual y el consenso de los integrantes. La renovación se realizará dentro de dos años, utilizando el mismo mecanismo.

	Los conflictos que han tenido que resolver está vinculados con:

1. Delegación de funciones: percibían que lo que es tarea de todos y no tiene responsables claros se transforma en “tierra de nadie”. Esta situación fue resuelta promoviendo que cada organización asumiera sólo aquellas actividades que realmente está en condiciones de llevar delante de acuerdo a los recursos que tenga disponibles en cada oportunidad
.
2. Heterogeneidad de puntos de vista: especialmente referidos a temas vinculados a la certificación y comercialización de productos (por ejemplo selección de puntos de venta y exportación). En este caso, como se explicó anteriormente, decidieron encarar y trabajar sobre los temas comunes y postergar la profundización de aspectos divergentes. 
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	Estructura y proceso de gestión


La extensión del territorio argentino y la diversidad de productos y organizaciones requirieron utilizar el criterio de regionalización para llevar adelante aspectos operativos. El territorio se agrupó en cinco zonas (Noroeste, Noreste, Cuyo, Pampeana y Patagónica), donde cada una de ellas posee un nodo o punto de coordinación, el cuál se encarga de administrar las actividades de la propia región y de fiscalizar el cumplimiento de los criterios fundamentales del comercio justo y de mantener los vínculos con el resto de la Red. 
	Así
 mismo, están en proceso de organización de nodos temáticos, por ejemplo actualmente se conformó el de artesanías, con objetivos y actividades comunes que se manejan con amplia libertad y no requieren de autorización ni rendición de cuentas ante el conjunto.
Si bien a la fecha la estrategia de desarrollo de fondos ha sido prácticamente nula, entienden que el hecho de constituirse jurídicamente facilitará la obtención de fondos comunes.

	La comunicación externa ha sido delegada en una persona integrante de la Red con experiencia en ese campo. Esta gestión es evaluada satisfactoriamente por los miembros de RACJ pues ha permitido instalar la temática en la agenda mediática y que el concepto comercio justo sea de conocimiento público.

	

	CoCon respecto a la comunicación interna, el correo electrónico es la forma más habitual de intercambio que utilizan. Las dificultades vinculadas con la distancia física entre las organizaciones y los altos costos que implican el traslado son sorteadas con el uso de esta herramienta. Por medio del envío de mails circula información sobre nuevos productores, se pautan las agendas de las reuniones presenciales, y se presentan avances con respecto a las actividades asumidas, entre otras cosas.
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	Patrimonio y financiamiento


La Red recibió fondos en una sola oportunidad por parte de un organismo del gobierno nacional. La suma ascendió a un total de $25.000 por el término de dos años y fue utilizado para los gastos de traslado e insumos de las asambleas realizadas en ese periodo. El proyecto fue financiado a través de una de las organizaciones integrantes de la RACJ y otras dos asumieron la función de veedoras, de manera tal de transparentar el buen uso de los fondos.

Fuera de esta experiencia, los gastos mayoritariamente son cubiertos por los integrantes de la Red.
RACJ no cuenta con personal rentado ni sede propia.
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	Resultados alcanzados


Los resultados obtenidos según los objetivos son los siguientes:
1. Facilitar el acceso a los productores y aumentar las bocas de expendio para toda la Red.

2. La temática del comercio justo instalada en los medios de comunicación: en los últimos años, producto del trabajo articulado de las organizaciones integrantes de la red, se produjo un salto cuali-cuantitativo en el tratamiento mediático de este concepto en Argentina. Este resultado es de gran importancia, pues los principios éticos  del comercio justo comprometen no sólo a los productores sino también a los consumidores. 
3. El concepto y la marca comercio justo resguardados: se trata del cumplimiento del propósito fundante de la Red vinculado al uso cuidadoso de este concepto de forma tal que no sea utilizado incorrectamente ni se desvirtuara y vaciara de contenido. 
Desde el punto de vista de la articulación y desarrollo de la Red se logró:

4. Evitar el conflicto y la fragmentación: a partir de que se decidió focalizar la Red en los factores comunes de las organizaciones y se soslayaron las propuestas en las que había desacuerdos evidentes se evitó la división y se logró el cumplimiento de los resultados mencionados más arriba.
5. Espacios de encuentro promovidos: se logró instalar un espacio de encuentro presencial donde todos los miembros de la Red tienen posibilidades de realizar intercambios, establecer acuerdos y tomar decisiones estratégicas, demás de capacitarse, informarse y fortalecer sus vínculos.
6. La Red como garante de sus miembros: la rigurosidad del cumplimiento de los principios en los que abreva el comercio justo por parte de la Red hace que cada una de las organizaciones que la componen resulte confiable para la sociedad.
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	Principales hitos, cambios, dificultades


Las etapas por las que atravesó la Red podrían resumirse de la siguiente manera:

Etapa primera: en el año 2004 se produjo el primer encuentro de convocatoria abierta que les permitió conocerse y ubicarse como parte de un movimiento más amplio vinculado al comercio justo
Etapa segunda: en el año 2006 atravesaron un momento crítico cuando aparecieron las primeras divergencias vinculadas a aspectos ideológicos que impactaron negativamente en la posibilidad de realizar acciones conjuntas, por ejemplo, exportar productos, abrir nuevas bocas de expendio, etc. 

Etapa tercera: en el año 2007 procuraron consolidar la Red y se propusieron constituirse como asociación civil para lo cual iniciaron los trámites pertinentes.
En todas las etapas las distancias geográficas y la falta de presupuesto común forman parte de las dificultades mencionadas por los miembros de la Red 
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	Principales desafíos y planes


Los desafíos y planes se vinculan con los siguientes temas comunes:
Relacionados con el funcionamiento de la Red:

1. Formalización: obtener la personería jurídica de la Red

2. Fortalecimiento de la imagen institucional y lograr visibilidad: se proponen diseñar una página web y material impreso (folleto con formato tríptico) explicativo.

3. Sustentabilidad: desarrollar un plan de financiamiento para el sostenimiento y el progreso de las actividades de la Red.

Relacionados con los propósitos de la RACJ

4. Profundizar el trabajo de certificación de confianza y resguardo de los principios  de “concepto justo”: se proponen utilizar un logotipo que a manera de marca esté presente en los productos y puntos de venta que los comercialicen 

5. Impulsar la legislación del comercio justo en Argentina, de manera de contar con un marco legal que favorezca impositivamente esta actividad y resguarde los principios éticos en los que se basa
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	Recomendaciones


Los miembros de la Red recomiendan tener en cuenta los siguientes aspectos:

1. Las redes deben contar con mecanismos operativos y filosóficos claros que actúen como  protección interna ante la incorporación de nuevos miembros, de forma tal que el encuadre institucional se encuentre resguardado.
2. La comunicación electrónica no puede reemplazar los encuentros presenciales frecuentes, pues la construcción de vínculos de confianza (requisito básico para la conformación de la red), requieren un tipo de  intercambio difícil de garantizar en forma virtual. Sin embargo, una vez construida la relación entre los participantes, los aspectos operativos se agilizan por la vía electrónica y el uso de estas herramientas tecnológicas es imprescindible.
	Práctica significativa y replicable: 
Creación de nodos y organización del trabajo


	Texto

Esta práctica describe la manera en que la Red Argentina de Comercio Justo se organizó y fortaleció su cohesión de conjunto a través de la creación de nodos donde se agruparon las organizaciones integrantes según temática y/o foco de interés. 



	a. Problemática/desafío a la que dio respuesta

Si bien las organizaciones de la RACJ se reúnen a partir de principios comunes que hacen al comercio justo, existe diversidad de orígenes y puntos de vista contrapuestos sobre cómo y cuándo llevar a la práctica estos principios. 
Las posiciones antagónicas respecto de algunos temas y las necesidades y urgencias de determinadas entidades respecto de estos mismos temas hizo necesario pensar alternativas que facilitaran la convergencia. Era prioritario que no se forzara la decisión de los integrantes de la Red en su conjunto, pero al mismo tiempo resultaba fundamental no postergar las soluciones para un subgrupo de ellos. Concretamente la certificación de los productos por parte de un organismo contralor externo se volvió un requerimiento imprescindible para algunos de los miembros, así como también contar con mecanismos legales que les permitieran exportar la producción y ampliar los puntos de venta en Argentina.
Tratar de conciliar los intereses y la variedad de posiciones de los integrantes de la RACJ, sin generar fracturas ni conflictos irreversibles, fue la búsqueda que impulsó esta práctica.
 

	b. Quiénes participaron en su diseño

Frente a esta situación, considerada crítica para la Red, esta delegó en los representantes de las organizaciones la búsqueda de soluciones satisfactorias para el conjunto sin desatender las demandas de un subgrupo de sus integrantes.

La reflexión y diseño de propuestas se realizó en el marco de la Asamblea, por ser este el ámbito de intercambio y toma de decisiones de la RACJ. En este sentido, los representantes de todas las organizaciones fueron parte de la estrategia elaborada por la Red.


	c. Herramientas utilizadas, procedimientos

En función de los desafíos mencionados, surgió la necesidad de organizarse bajo la forma de nodos temáticos, como por ejemplo el nodo artesanías, conformado por 3 organizaciones integrantes de la Red que decidieron realizar compras y ventas complementarias de productos de forma tal de facilitar el proceso de exportación de artesanías, dentro del marco del comercio justo, al continente europeo. También surgieron otros emprendimientos, tales como la puesta en marcha de una tienda que involucra en forma conjunta a otras tres organizaciones. En ambos casos el marco jurídico utilizado fue provisto por alguna de las organizaciones involucradas.
Este procedimiento promueve la autonomía de acciones, el consenso de aspectos comunes a cada nodo, sin perder la identidad como conjunto basada en los principios del comercio justo.

Características

 de los nodos:
Conceptualmente las entidades de una red que poseen un número de lazos de relacionamiento mayor a uno son llamadas nodos. Cuando se habla de la cantidad de nodos de una red se hace referencia a la cantidad de componentes entre los cuales se establecen los vínculos. Se llaman vínculo a la relación o comunicación que se establece entre los nodos.
Un nodo deja de serlo cuando esas articulaciones se acaban. En este sentido, un nodo constituye un patrón de relaciones. 

En el caso la RACJ cuando organizaciones con objetivos similares entre sí, pero algo diferentes a los del resto de la Red, llegan a tipificar roles, distribuir responsabilidades e iniciar acciones comunes en función de un campo determinado de trabajo, para diferenciarlos del resto de las actividades conjuntas de la Red, se hablaría de “nodos temáticos”. 
Bajo esta forma de análisis, interesa describir sintéticamente los comportamientos de los nodos temáticos en sí mismos, y caracterizarlos en  función del relacionamiento que tienen con la Red.


 

	Autonomía de acciones: cada nodo decide las acciones a desarrollar relacionadas con su propio interés. Por ejemplo el nodo de artesanía definió unirse en función de realizar exportaciones conjuntas. Sin embargo, esta autonomía propia de los nodos temáticos no puede competir con el conjunto. Si bien tienen autonomía, y no deben rendir cuentas  a la Red, no pueden transgredir los principios que les son comunes como red.

Consenso interno: dentro de cada nodo temático se deben acordar los objetivos y realizar todo tipo de decisiones operativas y estratégicas que permitan llevar adelante las tareas propias de cada nodo temático. Por ejemplo, en el caso del “Nodo Artesanías” se deben definir las fechas para realizar las exportaciones, los precios y los márgenes de ganancia de cada producto, etc. Por ahora los precios de los artículos los pone cada organización y asumen por separado los costos de la comercialización por lo cual la distribución de la ganancia está fijada individualmente. Las ganancias no se distribuyen dentro del nodo, ni dentro de la Red.  

Complementariedad y generación de aprendizajes: hay una enorme variedad de situaciones donde las organizaciones miembros de los nodos temáticos pueden complementarse y generar sinergia. Por ejemplo, al seleccionar el tipo de artesanías que va a exportar cada entidad realiza la selección de sus productos en función de no competir con los demás y lograr en conjunto que en cada embarque se amplíe la gama de opciones y la variedad del envío. Esta complementariedad representada en el ámbito de los productos se refuerza en torno a los conocimientos y aprendizajes. El nodo va acumulando experiencia, conocimientos e información sobre los dispositivos y requerimientos formales para la exportación, por ejemplo. Esta información queda disponible a través de los registros de las actividades conjuntas, para ser compartida dentro del nodo y eventualmente con toda la Red.


	d. Resultados alcanzados

Desde el punto de visita de la RACJ en su totalidad, la organización de actividades según nodos de trabajo permitió obtener resultados positivos, algunos de los cuales son:
1. Evitar la fractura de la Red
2. Viabilizar y posibilitar las necesidades de un grupo de organizaciones miembro sin que esto significara el involucramiento de quienes no lo deseaban
3. Capitalizar los aprendizajes específicos de los nodos temáticos 
Desde el punto de los nodos temáticos:

4. Se producen resultados positivos como el abaratamiento de los costos por organizar conjuntamente las compras de mercadería y pagar los traslados cooperativamente.
5. Se logran acciones que en forma individual cada organización no podría abordar y se superan problemas de escala para la exportación

6. Los aprendizajes son capitalizados por el conjunto del nodo y pueden ser diseminados a toda la Red.


	e. Recomendaciones

El aprendizaje acumulado por la RACJ a partir de esta experiencia permite a sus integrantes elaborar las siguientes recomendaciones:

1. Respetar los tiempos que hacen a la construcción de decisiones compartidas y

2. Fortalecer los lazos de confianza pues esto facilita el acompañamiento de acciones que algunos miembros llevan delante aunque otros disientan con esto


Anexo 1: 

ACTA DE CONSTITUCIÓN DE LA RED ARGENTINA DE COMERCIO JUSTO

Ciudad de Buenos Aires, 5 de junio de 2004

Guiadas por el afán de fortalecer los lazos entre los que trabajamos con los criterios de la economía solidaria en Argentina, las organizaciones abajo firmantes decidimos crear la Red Argentina de Comercio Justo.

Porque creemos que existe una alternativa al comercio tradicional para el desarrollo de nuestras comunidades y apostamos a la confianza mutua y la transparencia como nuestro principal recurso para crecer, enunciamos los siguientes objetivos y nos comprometemos a sostener los siguientes criterios fundamentales:

OBJETIVOS

1. El Comercio Justo forma parte de la llamada Economía Social y Solidaria. En ese marco, la Red se propone crear fuentes de trabajo alternativas y no paliativas para resolver el problema de inserción comercial de los pequeños productores en los mercados tradicionales y en los nuevos.

2. Desarrollar un mercado interno y externo para los productos argentinos de Comercio Justo.

3. Consensuar una política de precios, especialmente en familias de productos afines. Trabajar con políticas de precios transparentes, es decir, que manifiesten toda la cadena productiva-comercial.

4. Intercambiar información.

5. Favorecer la difusión de la Red, generando una identidad única para los fines de comunicación y educación de la comunidad, respetando la identidad individual de cada organización integrante y sin perjuicio de sus propias actividades.

6. Promover el reconocimiento oficial del CJ para impulsar un marco legal y fiscal que lo aliente.

7. Promover el mejor aprovechamiento y racionalización de los recursos.

8. Promover los contactos con fuentes de financiamiento.

9. Fortalecer las relaciones sur-sur.

10. Desarrollar un sello de garantía, si fuese necesario, o utilizar la pertenencia a la Red como marca diferencial.

11. Crear el Registro Argentino de Comercio Justo y promover la creación de catálogos digitales.

12. Promover la articulación con otros sectores de la Economía Social.

13. Desarrollar nuevos productos y familias de productos e investigar sobre nuevas formas de abastecer al mercado.

CRITERIOS FUNDAMENTALES

Son aquellos que productores y organizaciones intermedias deben respetar obligatoriamente para formar parte de la Red.

Para los productores:

-Asegurar la participación activa de todos en las decisiones de la organización productora, forma jurídica democrática y transparencia en la información y distribución de los ingresos.

-Asegurar unas condiciones de trabajo justas y dignas.

-Asegurar igual ingreso por igual trabajo para las mujeres.

-Combatir la explotación infantil (se hace la salvedad para ciertas culturas en las cuales los niños forman parte natural de las actividades económicas, siempre que no esté en riesgo su salud, educación e integridad).

-Cuidar el medio ambiente y promover las actividades sustentables. Trabajar en la reposición de materias primas.

-Respetar y fomentar los valores culturales y comunitarios propios.

Para las organizaciones intermedias:

-Privilegiar el apoyo a productores marginados o con poco acceso a la comercialización.

-Mantener reducida al mínimo la cadena de intermediarios entre productor y consumidor de modo de asegurarle una ganancia mayor al primero.

-Pagar un precio justo a los productores (el mejor precio posible), al contado o en plazos 

razonables para ambas partes y previamente acordados. 

-Asesorar a los productores en materia de calidad, desarrollo de nuevos productos y mercados.

-Difundir y promover el Comercio Justo con todos los medios a su alcance.

-Ser abiertos y transparentes en su estructura y actividades, dándoles difusión dentro de la Red.

-Comprometerse con el crecimiento y mejora de las condiciones de vida de los productores, tanto en los aspectos materiales como culturales.

Firman

Artesanías Argentinas

Artesanías Argentinas Manos a la obra

Arte y Esperanza

Asociación Civil Tejiendo Puentes

Asociación Microemprendimientos

Centro Cultural Cooperación

Cooperativa. Chico Mendes

Cooperativa La Asamblearia

Cooperativa Río Paraná (Titrayjú)

Fundación Banco de los Pobres

Fundación de Jóvenes del Sur

Fundación Ecuménica de Cuyo

Fundación Gran Chaco

Fundación Niwok

Fundación Silataj

Fundeca

GPS Asociación Civil

Interrupción

Mercado Solidario "20 de diciembre"

Obra Kolping Argentina

Panificación Estrella

Red Argentina de Comercio Comunitario

Surcos Patagónicos Asociación Civil

Taller Unidos Podemos
6








6   Nombre de la entidad:�


  Red Argentina de Instituciones


  de Microcrédito – RADIM -








� Ver acta de constitución de la RACJ en el anexo uno.





�No eran 30?


�Por favor definamos cuando red va con minúscula y cuando con mayúscula. Según entiendo siempre tiene que ir con minúscula.


�Aclarar el concepto. Que cobraban una comisión o cargaban un margen al precio de compra?


�Dar datos en pie de pagina?


�Ejemplos?


�Fijate que estos dos parrafos están con otro margen izquierdo.


�


�Fijate acá el margen. No se porque queda mal.


�Sacar. Todo esto me parece poco preciso.


�Si esto es análisis modificar y describir.





Sintéticamente un nodo –en el contexto de la RACJ sería un subconjunto de miembros de la red definen un campo de actuación común a partir de intereses temáticos convergentes.


�Sino que quedan para cada organización? Aclarar. Si es así, me parece que es contradictorio con la exclusión de la intermediación comercial.
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